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KULTȉROS REIĠKINIȍ PANAUDOJIMO 

MIESTO EKSKURSIJOSE GALIMYBǞS 

CULTURAL PHENOMENON AND POSSIBILITIES OF ITS CONVEYANCE DURING 

EXCURSIONS 

DIANA SLONSKIENǞ  

JUDITA STULPINAITǞ 

(mokslinis vadovas) 

ĠiauliȎ kolegija 

 

Santrauka 

 

Straipsnyje nagrinǟjamos XIX a. ïXX a. ġviesuoliȎ ï kultȊros ir visuomenǟs veikǟjȎ 

palikimas bei jo perteikimo ekskursijose galimybǟs. Temos aktualumas siejamas su pastangomis 

suformuoti savitŃ miesto ǱvaizdǱ, atskleisti ir parodyti natȊraliȎ, per ilgŃ laikŃ susiformavusiȎ, susijusiȎ 

su ģymiȎ ġiaulieļiȎ likimais, simboliȎ kontȊrus. Iġskyrus tyrimo objektŃ ï XIX a. pabaigos ï XX a. 

pradģios ĠiauliȎ kultȊrinio gyvenimo reiġkinius, buvo iġkeltas tikslas atskleisti jȎ panaudojimo miesto 

ekskursijose galimybes. Buvo iġskirti svarbiausi pasirinkto laikotarpio ĠiauliȎ m. kultȊros bruoģai, 

kuriuos suformavo inteligentijos atstovai ir jȎ veikla; atrinkti XIX a. pabaigos ï XX a. pradģios ĠiauliȎ 

miesto kultȊros savitumai ï nematerialȊs kultȊros paminklai: iġkiliȎ asmenybiȎ gyvenimo ir veiklos 

faktai; karȎ gaisruose iġlikň pavieniai statiniai ir ï miesto kvartalai, visuomeniniȎ ir kultȊriniȎ ǱvykiȎ 

liudininkai. Pristatomos dvejȎ ekskursijȎ objektȎ pasai ir metodinǟs vedimo rekomendacijos. 

Tyrimo rezultatai turi praktinň reikġmň. Pravedus ir aptarus parengtŃsias ekskursijas ĂGrafȎ ZubovȎ 

paveldas Ġiauliuoseñ ir ĂXIX a.-XX a. ĠiauliȎ ġviesuoliaiñ, galima siȊlyti jas miesto gyventojams. 

Sukaupta ekskursijȎ medģiaga gali bȊti naudojama tiek suaugusiȎjȎ, tiek nesunkiai pritaikoma vaikȎ 

(moksleiviȎ) ekskursijoms. 

 

 

 

ĂEUROGYMñ KONKURENCINIȍ PRANAĠUMȍ TYRIMAS KURIANT VERTŇ 

VARTOTOJUI  

INVESTIGATION OF COMPETITIVE ADVANTAGES OF ñEUROGYMò CREATING 

VALUE FOR CONSUMERS 

JELENA DENISOVA 

Doc. INGA IĢDONAITǞ-MEDĢIȉNIENǞ 

(mokslinǟ vadovǟ) 

Santrauka 

Rinkodaros dǟka Ǳmonǟs gali Ǳgyti konkurencinǱ pranaġumŃ, pateikdamos tokius pasiȊlymus, 

kurie patenkina tiksliniȎ vartotojȎ poreikius geriau nei konkurento pasiȊlymai. ǰmonǟs gali suteikti 

didesnň vertň vartotojams, pasiȊlydamos vienarȊġius (identiġkus) produktus ir paslaugas maģesne kaina 

uģ konkurentus arba suteikdamos didesnň naudŃ, kuri pateisintȎ aukġtesnň kainŃ. Pasirenkant 

rinkodaros strategijŃ, reikia atsiģvelgti Ǳ konkurentȎ strategijas bei tiksliniȎ vartotojȎ poreikius. 

Pirmasis etapas yra konkurentȎ analizǟ: pagrindiniȎ konkurentȎ nustatymas, jȎ tikslȎ, pranaġumȎ ir 

trȊkumȎ, strategijȎ ir atsakomȎjȎ veiksmȎ Ǳ konkurentȎ veiksmus Ǳvertinimas, bei konkurentȎ, kuriuos 

reikia pulti ir kuriȎ vengti parinkimas. Antrasis etapas - tai konkurencijos strategijȎ kȊrimas, suteikiant 

Ǳmonei stipriŃ pozicijŃ rinkoje konkurentȎ atģvilgiu bei patǱ didģiausiŃ ǱmanomŃ konkurencinǱ 

pranaġumŃ. 



Kai kurios Ǳmonǟs, taip pat dalis strateginio valdymo specialistȎ pirmenybň teikia pirmosiomis 

trims analizǟs sritimis. Jos siejamos su trimis taip vadinamomis generalinǟmis strategijomis. 

Kad Ǳmonǟ galǟtȎ rengti efektyviŃ rinkodaros strategijŃ, ji turi kuo daugiau suģinoti apie savo 

konkurentus. ǰmonǟ privalo nuolatos lyginti savo produktus, kainas, paskirstymo grandines bei 

pardavimȎ rǟmimo programas su savo artimiausiais konkurentais. Ġitaip darydama Ǳmonǟ gali nustatyti 

savo potencialius pranaġumus ir trȊkumus bei savo rinkodaros kompanijos ir perengti veiksmingiau 

gynybos veiksmus prieġ konkurentus.  

Ar gali konkuruojanļios Ǳmonǟs, vykdydamos savo strategijas, pasiekti numatytus tikslus? Tai 

priklauso nuo kiekvieno konkurento iġtekliȎ ir galimybiȎ. Rinkodaros specialistai privalo tiksliai 

nustatyti kiekvieno konkurento pranaġumus ir trȊkumus. 

Pirmiausia Ǳmonǟ turi surinkti pastarȎjȎ metȎ informacijŃ apie kiekvieno konkurento verslŃ. 

Tada Ǳmonǟ iġsiaiġkina konkurentȎ tikslus, strategijas ir veiklos efektyvumŃ.  

Daģnai Ǳmonǟs Ǳvertina savo konkurentȎ pranaġumus ir trȊkumus, naudodamosi antriniais 

duomenimis, asmenine patirtimi, statistiniais duomenimis, ataskaitomis, parodomis ir nuogirdomis. 

ReikiamŃ informacijŃ galima gauti, atliekant pirminius vartotojȎ, tiekǟjȎ bei prekybos agentȎ 

rinkodaros tyrimus. Ġiuo metu vis daugiau ǱmoniȎ, besistengianļios pagerinti savo produktȎ kokybň ir 

veiklos efektyvumŃ, remiasi lygiavimosi metodu, lygindamos savo produktus ir procesus su 

konkurentȎ arba kitȎ pramonǟs ġakȎ ǱmoniȎ produktais bei procesais. Lygiavimasis yra labai 

veiksminga priemonǟ Ǳmonǟs konkurencingumui didinti. 

Ieġkodama konkurentȎ trȊkumȎ, Ǳmonǟ turi pabandyti nustatyti bet kokias konkurentȎ prielaidas 

apie jos neefektyvȎ verslŃ ar rinkas. Kai kurios Ǳmonǟs yra tvirtai Ǳsitikinusios, kad pramonǟs ġakoje 

gamina kokybiġkiausius produktus, kai iġ tikrȎjȎ taip nǟra. Nemaģai ǱmoniȎ laikosi klaidingȎ 

nuomoniȎ, pavyzdģiui : Ăvartotojai teikia pirmenybň Ǳmonǟms, kurios gamina visŃ produktȎ 

asortimentŃ, ĂpardavimȎ personalas yra svarbiausia rinkodaros priemonǟñ arba Ăpaslaugos vartotojams 

yra daug svarbesnǟs uģ kainŃñ, ir tai pastebǟjň jȎ konkurentai gali tuo pasinaudoti. Tinkamai Ǳvertinus 

konkurentus Ǳmonǟ gali nustatyti konkurencinius pranaġumus rinkoje bei pasinaudoti galimybe kurti 

didesnň vertň vartotojui. Todǟl konkurenciniȎ pranaġumȎ tyrimai bei jȎ Ǳtaka vertǟs kȊrimui daģnai yra 

probleminǟs sritys. 

Tyrimo probleminis klausimas ï kokie Ǳmonǟs konkurenciniai pranaġumai turi didģiausiŃ ǱtakŃ 

kuriant vertň vartotojui? 

Tyrimo objektas ï konkurenciniai pranaġumai kuriant vertň vartotojui. 

Tyrimo tikslas ï atskleisti Ǳmonǟs konkurenciniȎ pranaġumȎ ǱtakŃ kuriant vertň vartotojui.  

Tyrimo uģdaviniai: 

1. Pateikti konkurenciniȎ pranaġumȎ kȊrimo ypatumus. 

2. Atskleisti vertǟs vartotojui ir konkurenciniȎ pranaġumȎ sŃveikos pagrindinius aspektus. 

3. Iġtirti EuroGym paslaugȎ konkurenciniȎ pranaġumȎ ǱtakŃ kuriant vertň vartotojui. 

Tyrimo metodai: 

¶ LiteratȊros ġaltiniȎ analizǟ; 

¶ Anketavimas; 

¶ Semantinio diferencialo metodika;  

¶ PirminiȎ duomenȎ sisteminimas ir apibendrinimas; 

¶ Lyginamoji analizǟ. 

Pagrindiniai ģodģiai: konkurenciniai pranaġumai, vertǟs vartotojui kȊrimas. 

 

 

 

 

 



NAUJOS TURIZMO IR VERSLO GALIMYBǞS - INDUSTRINIO PAVELDO 

PANAUDOJIMAS 

NEW VISTA IN TOURISM AND BUSINESS ï  USAGE OF HERITAGE INDUSTRY 

ERNESTA KLINKAITǞ 

 K. KIGAITǞ  

(Mokslinis vadovas) 

ĠiauliȎ kolegija 

Santrauka 

 Pasaulis su galingais fabrikais ir dideliais miestais - toks, kokǱ regime ġiandien ï pradǟjo 

funkcionuoti maģdaug prieġ tris ġimtus metȎ. Iġ pradģiȎ Didģiojoje Britanijoje, vǟliau pramonǟs plǟtra 

pasiekǟ ir kitas Europos valstybes bei Jungtines Amerikos Valstijas. Pabaltijo ġaliȎ pramonǟ gerokai 

jaunesnǟ. Ġiandien Lietuva negali pasigirti turinti kokiȎ nors be galo ypatingȎ ir vertingȎ industrinio 

paveldo objektȎ, taļiau, kaip ir kiekvienoje ġalyje, taip ir ļia pramonǟ turi specifiniȎ ir itin ǱdomiȎ 

bruoģȎ. Problema ï nǟra iġanalizuotos ir Ǳvardintos ĠiauliȎ regiono industrinio paveldo panaudojimo 

galimybǟs turizmo srityje, kas neskatina verslininkȎ investuoti Ǳ ġiŃ naujŃ turizmo sritǱ. 

Straipsnio tikslas ï  Ǳvardinti ĠiauliȎ regiono industrinio paveldo objektus, kurie galǟtȎ bȊti 

panaudojami turizmo srityje. 

Darbo uģdaviniai: 1) Apibrǟģti paveldo sampratŃ. 2) ApibȊdinti paveldo turizmŃ, kaip naujŃ 

turizmo kryptǱ ir Ǳvardinti jo reikġmň turizmo industrijoje. 3) Paaiġkinti industrinio paveldo sampratŃ. 

4) Iġskirti pramonǟs paveldo apsaugos objektus Lietuvoje ir ĠiauliȎ regione.  

Darbo objektas ï industrinio paveldo turizmo objektai ĠiauliȎ regione. 

  Raġant straipsnǱ buvo naudotasi uģsienio autoriȎ konferencijȎ straipsniais, atliktais tyrimais, 

UNESCO pateikiama informacija, naudojant abstrakcijos metodŃ iġskiriami naujos turizmo krypties ï 

industrinio paveldo turizmo bruoģai, pasitelkus ekspertȎ vertinimo metodŃ iġskirti ĠiauliȎ regione 

esantys industrinio paveldo objektai, tinkami turistȎ lankymui. 

 

 

 

 

KOMPETENCIJȍ IR ǰGȉDĢIȍ APGYVENDINIMO VERSLE SVARBA 

COMPETENCES AND SKILLS IN POPULATION TRADE IMPORTANCE 

 

LAURA JURGAITYTǞ 

 K. KIGAITǞ  

(Mokslinis vadovas) 

ĠiauliȎ kolegija 

Santrauka 

Ġiomis dienomis yra labai svarbi darbuotojo kvalifikacija ir kompetencija. Kompetentingas 

darbuotojas sudaro Ǳmonǟs ǱvaizdǱ ir pritraukia klientus. ǰmonǟs sǟkmǟ priklauso nuo darbuotojo 

elgesio su klientais, jo kompetencijȎ ir kvalifikacijos.   

Problema ï kompetencijȎ, ǱgytȎ neformaliu mokymosi bȊdu, pripaģinimas. 

Straipsnio tikslas ï nustatyti administratoriaus kompetencijȎ ir ǱgȊdģiȎ svarbŃ apgyvendinimo 

versle.  

Darbo uģdaviniai: 

1. Apģvelgti kvalifikacijos ir kompetencijos sŃvokȎ apibrǟģimus. 

2. ǰvardinti administratoriaus funkcijas bei kompetencijas, bȊtinas kokybiġkam sveļiȎ 
aptarnavimui. 

3. Apģvelgti administratoriaus ǱgȊdģius, kurie reikalingi apgyvendinimo versle.  

Darbo objektas ï administratoriaus kompetencijos ir ǱgȊdģiai. 



Buvo apģvelgta literatȊra ir informacijos ġaltiniai. Naudota literatȊra buvo lietuviȎ ir uģsienio 

kalba. Atrenkant informacijŃ apie administratoriaus darbŃ Ǳmonǟje buvo naudojamasi internetinǟmis 

svetainǟmis, straipsniais. 

Ġiuolaikinǟje aplinkoje darbuotojȎ kompetencija yra laikoma vienu iġ svarbiausiȎ veiksniȎ, 

daranļiȎ ǱtakŃ organizacijos konkurencingumui ir veiklos efektyvumui. Kiekviena organizacija 

siekdama konkurencingumo turǟtȎ rȊpintis darbuotojȎ kompetencijos ugdymu. 

 

 

JAVAINIȍĂCORNY BIGñ POZICIJOS RINKOJE ǰVERTINIMAS 

TOMAS MIKALAUSKAS  

Doc.dokt.Inga Iģdonaitǟ-MedģiȊnienǟ 

(mokslinis vadovas) 

 

Santrauka 

Ġiandieninǟje informacijos gausoje yra sunku rasti niġŃ, kurioje bȊtȎ galima pradǟti plǟtoti naujŃ 

veiklŃ. Tai padaryti daģniausiai net yra neǱmanoma. Todǟl reikia turǟti savo tikslinň rinkŃ ï susiaurinti 

taikinǱ iki vienos ar keliȎ tiksliniȎ grupiȎ, t.y. pozicionuoti rinkoje. Taļiau tinkamai tai padaryti nǟra 

labai lengva, kadangi tinkamai pasirinkti pozicionavimo strategija yra sunku kiekvienai Ǳmonei, o 

netinkamai pasirinkus ne tik, kad nebus gaunamas pelnas, bet dar ir bus patiriamas nuostolis. 

Probleminis klausimas ï kaip gerinti javainiȎ ĂCorny Bigñ  pozicijŃ rinkoje? 

Tyrimo objektas ï produkto pozicionavimas. 

Tyrimo tikslas ï iġanalizuoti produkto pozicijŃ rinkoje, numatant gerinimo galimybes 

Tyrimo uģdaviniai: 

1. Atskleisti konkurencinǟs padǟties ir produkto pozicijos vertinimo teorinius aspektus; 

2. ǰvertinti javainiȎ ĂCorny Bigñ pozicijŃ rinkoje 

3. Numatyti javainiȎ ĂCorny Bigñ pozicijos rinkoje gerinimo galimybes. 

Tyrimo metodai: 

1. LiteratȊros ġaltiniȎ analizǟ; 

2. Anketavimas,  

3. PirminiȎ duomenȎ sisteminimas ir apibendrinimas, 

4. Palyginimas. 

 

LIETUVOS MITOLOGINIȍ OBJEKTȍ APĢVALGA TURIZMO PLǞTROS POĢIȉRIU 

REVIEW OF LITHUANIAN MYTHOLOGICAL OBJECTS IN THE ASPECT OF TOURISM 

DEVELOPMENT 

 

AUĠRA MONTVYDAITǞ  

J. VVEINHARDT  

(mokslinis vadovas) 

ĠiauliȎ kolegija 

Santrauka 

Mitologija ir religija ï tai seniausiais laikais susiformavusios tikǟjimo formos, kurios, kad ir 

gerokai pakitusios, bet iġlikusios iki ġiȎ dienȎ. Kiekvienas ģmogus yra neatsiejamas nuo mitologijos ir 

religijos taip pat, kaip ir senoji religija bei mitologija yra neatsiejama nuo ǱvairiausiȎ gamtos kampeliȎ, 

kuriuos senosios tautos laikydavo ġventais ir kuriuose vykdavo svarbiausi tikǟjimŃ stiprinantys ritualai.  

Lietuvoje gausu iġlikusiȎ tokiȎ vietoviȎ bei objektȎ, kurie senosioms lietuviȎ tautoms buvo be 

galo reikġmingi. Ġios vietovǟs apipintos mitais, kurie iġlikň iki ġiȎ dienȎ, taļiau jos nepasiģymi 



lankytojȎ gausumu ir pritaikymu turizmui. Galima teigti, kad tik keletas mitologiniȎ objektȎ yra 

Ǳtraukiami Ǳ ekskursijȎ programas.  

Tyrimo objektas: mitologiniai iġtekliai 

Tyrimo tikslas: iġanalizuoti Lietuvos mitologinius iġteklius. 

Tyrimo uģdaviniai:  

1. Iġtirti ġiandienos lietuviȎ poģiȊrǱ Ǳ mitologijŃ bei mitologinius objektus; 

2. Sudaryti ekskursijos po Lietuvos mitologines vietas marġrutŃ. 

Tyrimo problema: mitologiniȎ Lietuvos objektȎ populiarinimo turizmo sferoje stoka. 

Tyrimo metodai: anketavimas, lyginamoji analizǟ, stebǟjimas. 

Tyrimo aktualumas: Ġiuolaikinio ģmogaus gyvenime mitologija uģima labai maģai vietos. 

Retas lietuvis galǟtȎ Ǳvardinti kelias mitologines vietas Lietuvoje. To prieģastis galǟtȎ bȊti ta, kad 

turizmo srities specialistai dar nesugebǟjo tinkamai ġiȎ vietȎ pateikti vartotojams. 

 

 

 

AB ĂĠIAULIAIò VIEĠBUĻIO IĠORINǞS IR VIDINǞS APLINKOS ANALIZǞ 

ANALYSIS OF THE INNER AND OUTER HOTEL ENVIROINMENT 

 

EGLǞ POĠKAITǞ  

J. VVEINHARDT  

(mokslinis vadovas) 

ĠiauliȎ kolegija 

 

 Santrauka 

Pastaruoju metu besikeiļianti verslo aplinka reikalauja kitokio poģiȊrio Ǳ Ǳmonǟs sǟkmingŃ 

veiklŃ. ǰmonǟs, suvokianļios esamŃ situacijŃ rinkoje bei jos kitimo tendencijas, gali Ǳsigilinti Ǳ 

kiekvieno kliento poreikius, pagal juos taikyti produktus, paslaugas bei bendravimo bȊdus ir taip su jais 

iġlaikyti stiprius ryġius.  

Tyrimo problema iġkyla norint nustatyti, kokia yra vidiniȎ ir iġoriniȎ Ǳmonǟs aplinkȎ reikġmǟ, 

norint, kad Ǳmonǟs veikla vyktȎ sklandģiai ir bȊtȎ laiku pastebimi rinkos pokyļiai. 

Nagrinǟjama tema yra aktuali tuo, kad atliekant aplinkos analizň Ǳmonǟ Ǳgauna realȎ pranaġumŃ 

prieġ konkurentus: nustato teisingas verslo kryptis, verslo perspektyvas bei Ǳģvelgia kylanļias Ǳmonei 

grǟsmes. 

Atlikta analizǟ yra nauja tuo, kad AB ĂĠiauliaiò  vieġbutyje Ǳmonǟs aplinkos yra iġtirtos pirmŃ 

kartŃ. 

Tyrimo objektas ï AB ĂĠiauliaiò vieġbuļio vidinǟs ir iġorinǟs aplinkos. 

Tyrimo tikslas ï iġanalizuoti AB ĂĠiauliaiò vieġbuļio vidinius ir iġorinius aplinkos veiksnius. 

Tyrimo uģdaviniai: 

1. aptarti Ǳmonǟs vidinius ir iġorinius aplinkos veiksnius teoriniu aspektu; 

2. iġanalizuoti tiesioginius ir netiesioginius AB ĂĠiauliaiò vieġbutǱ veikianļius aplinkos 
aspektus; 

3. iġanalizuoti AB ĂĠiauliaiò vieġbuļio vidinǟs aplinkos veiksnius. 

Tyrimo metodai: moksliniȎ literatȊros ġaltiniȎ, dokumentȎ ir statistiniȎ duomenȎ analizǟ.  

Iġanalizavus AB ĂĠiauliaiò vieġbuļio aplinkas iġryġkǟja tai, kad vieġbutis turi konkurencinǱ 

pranaġumŃ prieġ kitus ĠiauliȎ miesto vieġbuļius, nes yra didģiausias ĠiauliȎ mieste ir yra Ǳrengta 150 

konferencinǟ salǟ. Ġie veiksniai gali pritraukti didesnǱ kiekǱ vartotojȎ, taļiau  reikia skirti dǟmesio 

efektyviai rinkodaros strategijai kurti. 

 

 



GINĻȍ DǞL VEĢIMO KELIAIS SUTARTIES VYKDYMO 

TYRIMAS LIETUVOS AUKĠĻIAUSIOJO TEISMO PRAKTIKOS PAVYZDĢIU 

THE INVESTIGATION OF VEHICULAR ROADS CONTRACT PROSECUTION LITIGATIONS 

FOLLOWING THE SUPREME LITHUANIAN COURT 

DEIVIDAS SALIAMORIS 

ROLANDAS MEDĢIȉNAS 

(mokslinis vadovas) 

Ġiaurǟs Lietuvos kolegija 

 

Santrauka 

Besipleļiant ir besivystant Lietuvoje prekybai bei Ǳvairioms paslaugȎ teikimo sferoms ypaļ 

aktualus yra veģimo keliais sutarļiȎ sudarymo teisinis reglamentavimas. Atvǟrus valstybǟs sienas ir 

sudarinǟjant veģimo sutartis tarp skirtingȎ valstybiȎ komersantȎ iġkyla bȊtinybǟ unifikuoti ir 

reglamentuoti teisǟs normas, kurios palengvintȎ tarptautinius perveģimus. 

Darbe atskleista kroviniȎ veģimo keliais samprata, jos sudarymo bei vykdymo ir teisinǟs 

atsakomybǟs uģ jos vykdymo paģeidimus taikymo problematika. Darbe remtasi LR civiliniu kodeksu, 

CMR konvencija, Lietuvos Aukġļiausiojo Teismo praktika. 

Tyrimo probleminis klausimas ï ar pagrǱstos ginļȎ, kylanļiȎ dǟl veģimo keliais sutarties 

vykdymo prieģastys? 

Tyrimo objektas ï ginļai, kylantys iġ veģimo keliais sutarļiȎ vykdymo. 

Tyrimo tikslas ï atskleisti ginļȎ, kylanļiȎ dǟl veģimo keliais sutarļiȎ vykdymo prieģastis ir 

pagrǱstumŃ. 

Tyrimo uģdaviniai: 

1. Pateikti prieģastis ginļȎ, kylanļiȎ iġ veģimo keliais sutarļiȎ vykdymo; 

2. Iġsiaiġkinti ginļȎ kylanļiȎ dǟl veģimo keliais sutarļiȎ vykdymo pagrǱstumŃ. 

Tyrimo metodai: 

1. Lyginamoji analizǟ; 

2. DokumentȎ turinio analizǟ (kontent ï analizǟ). 

Pagrindiniai ģodģiai: veģimo keliais sutartys, LAT praktika, ginļai dǟl veģimo keliais 

sutarļiȎ vykdymo. 

 

 

NAUJOS TURIZMO IR VERSLO GALIMYBǞS - DVARȍ PANAUDOJIMAS 

NEW FACILITIES OF TOURISM AND TRADE ï LAND PRACTICE 

RENATA ĠAULYTǞ  

K. KIGAITǞ  

(Mokslinis vadovas) 

ĠiauliȎ kolegija 

 

Santrauka 

Ġiandien dvarai ï ne tik Lietuvos kraġtovaizdģio puoġmena, bet ir svarbus kultȊrinio turizmo 

elementas. Kiekvienas dvaras turi savo aurŃ, savo istorijŃ ir yra be galo turtingas. KŃ sunaikinai 

ġiandien, tas jau niekada nebeegzistuos, kitaip tariant ï kultȊros paveldas yra neatkuriamas iġteklius, jo 

neatauginsi kaip iġkirsto miġko ar nykstanļios gyvȊnȎ populiacijos. Apie dvarus dabar daug kalbama 

vien todǟl, kad atsitokǟta, jog valstybǟ nepajǟgi jȎ iġsaugoti. Valstybǟ sunkiai keiļia stereotipus, tuo 

tarpu ji galǟtȎ imtis kad ir tokios programos ï parengti nepriģiȊrimiems dvarams paveldosaugos 

sŃlygas ir parduoti dvarŃ kartu su sŃlygȎ paketu uģ simbolinň kainŃ. Viena iġ atsako Ǳ lengvatŃ galǟtȎ 

bȊti savininko Ǳsipareigojimas priimti lankytojus.  



Siekiant iġsaugoti svarbȎ Lietuvos ǱvaizdǱ kultȊros paveldȎ kontekste, reikia perduoti jǱ ateities 

kartoms kaip tautos savasties iġlikimo garantŃ, teikiant paramŃ restauravimui, kompleksiġkam 

pritaikymui turizmo infrastruktȊrai (konferencijȎ, ekspozicijȎ, informacijos, kultȊros ir laisvalaikio) ir 

paslaugoms, pritraukiant privaļias investicijas. Iġplǟtota  dvarȎ atgaivinimo sistema sumaģins Lietuvos 

kultȊriniȎ paveldȎ iġnykimŃ, tuo paļiu pritaikant dvaro ǱtakŃ turizmui  taip  pritraukiant vis daugiau 

pajamȎ turinļiȎ turistȎ, sudarant  sŃlygas organizuoti Ǳvairius renginius, tai savo ruoģtu prisidǟs prie 

Lietuvos, kaip aplankymui patrauklios ir Ǳdomios valstybǟs, Ǳvaizdģio gerinimo. 

Straipsnio tikslas ï  iġanalizuoti dvarȎ, kaip kultȊros paveldo vertybǟs, panaudojimo 

kultȊriniame turizme galimybes. 

Darbo uģdaviniai: 

1. Apibrǟģti dvarȎ sampratŃ ir klasifikavimŃ. 

2. Pateikti valstybǟs poģiȊrǱ Ǳ dvarȎ iġsaugojimŃ. 

3. Iġskirti dvarȎ panaudojimo galimybes turizmo versle. 

Darbo objektas ï  Lietuvos kultȊros paveldo vertybǟs ï dvarai. 

Informacijos ġaltiniȎ apģvalga: visa naudota literatȊra buvo lietuviȎ kalba. Darbe naudoti 

moksliniȎ konferencijȎ straipsniai. NaujausiŃ informacijŃ gauti naudotasi internetu. 
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CULTURAL PHENOMENON AND POSSIBILITIES OF ITS CONVEYANCE DURING 

EXCURSIONS 

DIANA SLONSKIENǞ  

JUDITA STULPINAITǞ 

(adviser) 

 

Summary  

 

The heritage of public men and cultural workers of the 19th ï 20th centuries and the 

possibilities of its conveyance during excursions are analysed in the article. The relevance of the 

subject is concerned with the efforts to form the distinctive image of the city, to reveal and show the 

shape of natural symbols, formed over a long period of time, concerned with the destinies of notable 

dwellers of Ġiauliai. The main features of Ġiauliai city culture in this period were distinguished; the 

cultural peculiarities of Ġiauliai city culture at the same time ï immaterial records of culture: the facts 

of life and activity of outstanding personalities; single buildings and city blocks left in the fires of wars; 

the witnesses of cultural events were selected. Object passes and methodical recommendations are 

presented in the article.  

The results of the research have practical value. After leading the prepared excursions 

ĂThe Inheritance of the Counts Zubovs in Ġiauliaiñ and ĂThe Enlightened People of Ġiauliai in the End 

of 19th ï the Beginning of 20th Centuriesñ, discussing them, these excursions may be offered to the 

city dwellers. The material, cumulated for excursions, may be used for adult excursions and it is easy to 

adapt to childrenós (schoolchildrenós) excursions. 

 

 

 

INVESTIGATION OF COMPETITIVE ADVANTAGES OF  ñEUROGYMò: THE 

ASPECT OF CREATING VALUE FOR CONSUMERS 

Jelena Denisova 

Inga Iģdonaitǟ-MedģiȊnienǟ 

(Advisor) 

Summary 

A survey of different Lithuanian and foreign scientific literature and periodical press is carried 

out in the final paper. Competitive surroundings and competitive advantages, their significance for the 

institution and peculiarities of creation are analysed. The research about the influence of value is 

fulfilled in the empiric part. ñEuroGymò advantages, disadvantages and threats are looked through. A 

map of valuable services of competetive advantages for consumers, demographic index (sex and age) is 

provided there. 

 

  

NEW VISTA IN TOURISM AND BUSINESS ï USAGE OF HERITAGE INDUSTRY 

Ernesta Klinkaitǟ 

K. Kigaitǟ 

(adviser)  

Summary 

The World with a big cities and mighty fabrics ï thatós how it looks today, but actually all this 

has started three hundred years ago. First of all industrial development involved Great Britain and then 



all the other European countries and United States of America. The industry of  Baltic States is prety 

younger than other West Europe countries. Today Lithuania and Latvia  can not make a boast of   some 

special  and value heritage indutry objects. However, the industry has some special and interesting 

features here like in every other country.  

The aim of this item is to estimate a possibility of the heritage industry usage in tourism. The 

tasks of the work is to adduce a conception of the heritage; to describe heritage tourism as a new trend 

in tourism and to name its meaning in tourism industry; to mark the objects of the heritage industry in 

Lithuania; to clear with industrial heritage conception; to traverse practical usage opportunities of 

industrial heritage in the region of Siauliai. The object of the work is indusotrial heritage. It was used 

scientific conferences articles, researches from foreign authors and information produced by UNESCO, 

while writing this item. The main conclusion of this work is that the industrial heritage can be fully 

used in tourism. 

 

 

 

COMPETENCES AND SKILLS IN POPULATION TRADE IMPORTANCE 

Laura Jurgaitytǟ  

K. Kigaitǟ 

(adviser) 

Summary 

 

In forward setting a hotels workers competence are very importantly, because the hotel 

administrator compose representation about hotel. Administrators are constantly contact with 

customers and they are most important company workers, because they are nearest that, from which to 

be reliant on company existence, that are clients. Service administrators must have a assurance and to 

be trust in company. They must be competent, because the customers hope a professional service. In 

the first instance they have to know detailed and new information about hotel wares and services. 

 

 

REVIEW OF LITHUANIAN MYTHOLOGICAL OBJECTS IN THE ASPECT OF TOURISM 

DEVELOPMENT 

Auġra Montvydaitǟ 

Jolita Vveinhardt 

(adviser) 

 

Summary 

Lithuanian mythological objects and their employment in tourism are reviewed in article. The 

main objective of the article: to analyse Lithuanian mythological resources. Aiming at making an 

exhaustive analysis of the objects the following goals of the article have been raised: to present the 

essence of mythology; to review mythological resources; to ascertain todayôs viewpoint of Lithuanians 

towards mythology and mythological objects; to make an excursion route to Lithuanian mythological 

places. 

The following research methods have been used in the article: survey, comparative analysis, 

observation. The survey was conducted using the method of random sampling.  

Preparing the article there was made an excursion rout to Lithuanian mythological places. The 

results of the survey showed that visiting mythological places in Lithuania is not a popular sphere of 

tourism. Lithuanian people know little about different mythological, legendary terrains; however they 

would willingly visit the places during excursions. 

res://\\ld1063.dll/type=1_word=constantly
res://\\ld1063.dll/type=1_word=in%20the%20first%20instance
res://\\ld1063.dll/type=1_word=in%20the%20first%20instance
res://\\ld1063.dll/type=1_word=in%20the%20first%20instance


Referring to the results of the thesis it is possible to suggest the enterprises working in tourism 

sphere organizing excursions to different mythological Lithuanian places.  

 

 

 

ANALYSIS OF THE INNER AND OUTER HOTEL ENVIROINMENT 

Eglǟ Poġkaitǟ 

Jolita Vveinhardt 

(adviser) 

Summary 

In the article the influence of the inner and outer environment of limited company ñĠiauliaiò is 

analyzed. The subject of the research is the inner and outer environment of the limited company 

ñĠiauliaiò. The goal of the research is to analyze the limited company ñĠiauliaiò inner and outer 

environment factors. The objects of the research: 

1. to discuss the inner and outer environment factors on the theoretic basis. 

2. to analyse the direct and indirect factors that influence limited company ñĠiauliaiò. 

3. to analyse the factors of inner environment of the limited company ñĠiauliaiò. 

The results of the research showed that the hotel has some competitive advantages compared to 

the other town hotels and can attract more customers, but there should be more time to spend on the 

development of the market strategy. During the research, the biggest problems in the environment of 

the hotel that should be solved were found out. 

        The results of the research are possible to use as a basis for writing academic research works 

and working over the topic of the research of the environment influence. 

 

 

 

 

THE INVESTIGATION OF VEHICULAR ROADS CONTRACT PROSECUTION 

LITIGATIONS FOLLOWING THE SUPREME LITHUANIAN COURT 

Deividas Saliamoris 

Rolandas MedģiȊnas 

(Advisor) 

Summary 

 

This final paper reports on the legal regulations of international cargo carriage by roads. The 

focus is placed on the 1956 Geneva Convention on the Contract for the International Carriage of 

Goods by Roads (hereinafter referred to as the CMR Convention), which is one of the most important 

international documents in transport law. The conditions of application of CMR convention are 

examined as well as the order of contract formation according to this convention, its features, and 

differences from the contract for forwarding. Legal subjects of the carriage are discussed here along 

with the essence of bill of lading and other crucial issues related to the CMR Convention. A separate 

discussion is dedicated to the imperative provisions of the CMR convention and their application in 

the court practice. This final paper represents Lithuanian national laws and their application in the 

court practice.  

 

 

 

 



NEW FACILITIES OF TOURISM AND TRADE ï LAND PRACTICE 

Renata Ġaulytǟ  

K. Kigaitǟ 

(adviser) 

Summary 

 

Market economical conditions culture heritage, especially architecture heritage is substantial 

economical force. It is not just material-cultural evolutionary heritage, but it is economical reservoir 

and fortune nowadays and in the future. 

Land heritage, how fortune, has cultural, historical, artistically, ecological, and also economical 

worth and market subject lineaments. For this heritage needs broadminded regional side firstly how to 

the state resettlement structure component to the market subject. 

So that we can keep and plug into the stateós balanced developmental system this heritage we 

should have territorial planned solutions. 

 


